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二、说明、目录、图表目录

       纳米燃油添加剂是指，为了弥补燃油在某些性质上的缺陷并赋予燃油一些新的优良特性，

在燃油中要加入的功能性物质。具有清洗、分散、破乳、抗氧、促燃、防腐、防锈、润滑、

保洁功能。

       纳米燃油添加剂由有机化合物及纳米分子组成。加入燃油后，能迅速吸附并包裹胶质物，

在燃烧室高温作用下，纳米混合体便发生气体性微爆，使燃油二次雾化，充分燃烧，从而达

到提高热效率，节省燃油，减少排放等效果。

       添加剂中的净化成分，对于已粘附在受热面等部位的油垢、胶质及燃烧室中的积炭有松化

清洁作用。凭借纳米活化分子，使分散剂中的小分子迅速扩散，直接攻击油分子中的长链碳

键，从而引发完全燃烧，使引擎的动力性提高，油耗降低。
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